Stvaranje novih trzista:
Provodenje programa,
prilagodavanje lokalnom trzistu te
povezivanje s drugim uslugama
poput mikrofinanciranja i tehnicke
pomodi omogucava poduzedima
stvaranje novih trZista za njihove
proizvode.

» Uzorno ponasanje

20 inovativnih i odrzivih poslovnih
modela
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Prelazak iz fizickog u virtualno: siromasnima kako bi mogli imati i voditi

Napustanje fizicke infrastrukture
u korist virtualnog poslovanja.

svoja poduzeda.

Recikliranje:
Razvijanje inovativnih nacina
izvlaCenja materijala iz otpada
i koristenje istih za stvaranje
potpuno novih proizvoda.

Mikrofinanciranje:

Davanje malih zajmova (u nekim
slucajevima i pristup financijskim
uslugama) zajmoprimcima s
niskim prihodima koji nisu u
mogucnosti imati tradicionalni
bankovni racun.

Proizvodnja zatvorenog kruga:
Materijali za proizvodnju

odredenog proizvoda

kontinuirano se recikliraju unutar
proizvodnog sustava.

Diferencijalno odredivanje
cijena:

Razli¢iti potrosaci mogu imati
koristi od istog proizvoda, no uz

Proizvodnja prema

narudzbi:
Proizvodnja krece tek kad
je potraznja od strane

razlic¢ite platezne moguénosti;
stoga poduzeda naplacuju vise
onima koji si mogu priustiti kako
bi subvencionirali one koji ne

Pri prodaji odredenog proizvoda
ili usluge, dio profita koristi se

za doniranje sli¢nog proizvoda ili
usluge onima kojima je potrebno.

potrosaca definirana i

3 mogu.
narudzba potvrdena.

Plaéanje prema uspjesnosti:
Sklapanje ugovora temeljenih
na rezultatima (performance-

N

PRO based contracts), obi¢no
T_T izmedu pruzatelja odredenih
socijalnih usluga i viade.
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naplacivanje dodatnih svojstava, v j M poduzece bude vise usmjereno na
usluga ili virtualnih dobara. v v/ podrzavanje farmera i proizvodaca od

kojih nabavljaju proizvode, a manje na
samu koli¢inu proizvoda.

Poduzece je u vlasnistvu ¢lanova koji njime

upravljaju uzimajuci u obzir misljenja i potrebe
dionika, ukljucujudi zaposlenike, klijente,
dobavljace, lokalnu zajednicu i, u nekim
slucajevima, okolis.

Alternativno trgovanje:
Model u kojem poduzede
zaobilazi tradicionalne metode

Zajednicki resursi:
Crowdfunding:

Ovaj model omoguduje
poduzetnicima da koriste svoje
drustvene i online resurse kako
bi prikupili novcana sredstva od
skupine ljudi.

transakcija ili pronalazi nove Potrosac nije vlasnik odredenog
vrste transakcija koje omoguduju
koristenje dosad neiskoristenih
resursa i stvaranje novih

vrijednosti.

proizvoda, ali ga moze koristiti
prema potrebi; ovaj model cesto

Inovativno naplacivanje proizvoda: ovisi o velikodusnosti ¢lanova neke

Potrosaci mogu zakupiti ili unajmiti zajednice i njihovoj spremnosti

Proizvod kao usluga:

proizvod kojeg si ne mogu priustiti ili Y e da svoja dobra dijele s drugima
ga ne sele odmah kupiti Potrosaci pladaju ¢itavu uslugu T

koju proizvod pruza bez brige
oko njegova popravka, zamjene
ili odlaganja.

Model pretplate:

Potrosaci mogu davati odredenu
novcanu svotu (obi¢no na mjesecnoj ili
godisnjoj razini) kako bi imali stalan
pristup odredenom proizvodu ili usluzi.
Ovaj model smanjuje prepreke pri
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Promjena ponasanja:
Koristenje poslovnog modela
koji poti¢e promjene ponasanja
kako bi se smanjila potrosnja,
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Ova infografika je dio izvjeStaja Model
Behavior: 20 Business Model Innovations for
Sustainability

kupovanju “zelenih” inovacija.
promijenile kupovne navike ili

svakodnevne rutine potrosaca.

Preuzmite cijeli izvjestaj na:
www. sustainability.com/model-behavior




